
Оборот розничной торговли – выручка от продажи товаров населению для 
личного потребления или использования в домашнем хозяйстве за наличный расчет или 
оплаченных по кредитным карточкам, расчетным чекам банков, по перечислениям со 
счетов вкладчиков, по поручению физического лица без открытия счета, посредством 
платежных карт (электронных денег).  

Стоимость товаров, проданных (отпущенных) отдельным категориям населения со 
скидкой или полностью оплаченных органами социальной защиты, включается в оборот 
розничной торговли в полном объеме. В оборот розничной торговли не включается 
стоимость товаров, проданных (отпущенных) из розничной торговой сети юридическим 
лицам (в том числе организациям социальной сферы, спецпотребителям и т.п.) и 
индивидуальным предпринимателям, и оборот общественного питания.  

До 2010г. приводятся данные об обороте розничной торговли продовольственными 
товарами, который помимо стоимости проданных населению продуктов питания, 
включает стоимость алкогольных напитков. С 2010г. приводятся данные об обороте 
розничной торговли пищевыми продуктами, включая напитки, и табачными изделиями.  

Оборот розничной торговли включает данные как по организациям, для которых 
эта деятельность является основной, так и по организациям других видов деятельности, 
осуществляющим продажу товаров населению через собственные торговые заведения. 
Оборот розничной торговли также включает стоимость товаров, проданных населению 
индивидуальными предпринимателями и физическими лицами на розничных рынках и 
ярмарках.  

Оборот розничной торговли формируется по данным сплошного федерального 
статистического наблюдения за организациями, не относящимися к субъектам малого 
предпринимательства, которое проводится с месячной периодичностью, ежеквартальных 
выборочных обследований малых предприятий розничной торговли (за исключением 
микропредприятий) и розничных рынков и ярмарок, а также ежегодных выборочных  
обследований индивидуальных предпринимателей и микропредприятий с 
распространением полученных данных на генеральную совокупность объектов 
наблюдения.  

Под торговой сетью (в соответствии с п.8 статьи 2 Федерального закона от 28 
декабря 2009г. № 381-ФЗ «Об основах государственного регулирования торговой 
деятельности в Российской Федерации») понимается совокупность двух и более торговых 
объектов, которые принадлежат на законном основании хозяйствующему субъекту или 
нескольким хозяйствующим субъектам, входящим в одну группу лиц в соответствии с 
Федеральным законом «О защите конкуренции», или совокупность двух и более торговых 
объектов, которые используются под единым коммерческим обозначением или иным 
средством индивидуализации. Информация по розничным торговым сетям формируется 
на основе их перечня, составленного органами государственной власти субъектов 
Российской Федерации.  

Оборот общественного питания – выручка от продажи собственной кулинарной 
продукции и покупных товаров без кулинарной обработки, проданных населению для 
потребления, главным образом, на месте, а также организациям и индивидуальным 
предпринимателям для организации питания различных контингентов населения.  

В оборот общественного питания включается стоимость кулинарной продукции и 
покупных товаров, отпущенных: работникам организаций с последующим удержанием из 
заработной платы; на дом по заказам населения; на рабочие места по заказам организаций 
и индивидуальных предпринимателей; транспортным организациям в пути следования 
сухопутного, воздушного, водного транспорта; для обслуживания приемов, банкетов и 
т.п.; организациями общественного питания организациям социальной сферы (школам, 
больницам, санаториям, домам престарелых и т.п.) в объеме фактической стоимости 
питания; по абонементам, талонам и т.п. в объеме фактической стоимости питания; 
стоимость питания в учебных учреждениях, в том числе предоставляемого для отдельных 
категорий учащихся на льготной основе за счет средств бюджета, включается в объеме 
фактической стоимости питания.  

Оборот общественного питания включает данные как по организациям, для 
которых эта деятельность является основной, так и по организациям других видов 
деятельности, осуществляющим продажу кулинарной продукции и покупных товаров для 
потребления, главным образом, на месте через собственные заведения общественного 
питания. 



Оборот общественного питания формируется по данным сплошного федерального 
статистического наблюдения за организациями, не относящимися к субъектам малого 
предпринимательства, которое проводится с месячной периодичностью, ежеквартального 
выборочного обследования малых предприятий (за исключением микропредприятий), а 
также ежегодных выборочных обследований индивидуальных предпринимателей и 
микропредприятий с распространением полученных данных на генеральную совокупность 
объектов наблюдения. 

В соответствии с требованиями системы национальных счетов оборот розничной 
торговли (общественного питания) организаций досчитывается на объемы деятельности, 
не наблюдаемой прямыми статистическими методами. 

Оборот розничной торговли (общественного питания) приводится в фактических 
продажных ценах, включающих торговую наценку (наценку общественного питания), 
налог на добавленную стоимость и аналогичные обязательные платежи. 

Динамику оборота розничной торговли (общественного питания) характеризует 
индекс физического объема, который определяется путем сопоставления  
величины оборота в сравниваемых периодах в сопоставимых ценах. 

Оборот оптовой торговли – выручка от реализации товаров, приобретенных ранее 
на стороне, в целях перепродажи юридическим лицам и индивидуальным 
предпринимателям для профессионального использования (переработки или дальнейшей 
продажи). 

Оборот оптовой торговли приводится в фактических продажных ценах, 
включающих торговую наценку, налог на добавленную стоимость, акциз, экспортную 
пошлину, таможенные сборы и аналогичные обязательные платежи. Сумма 
вознаграждения комиссионеров (поверенных, агентов) отражается по фактической 
стоимости, включая НДС.  

Оборот оптовой торговли включает данные как по организациям, для  
которых эта деятельность является основной, так и по организациям других видов 
деятельности, осуществляющим оптовую торговлю.  

Оборот оптовой торговли формируется по данным сплошного федерального 
статистического наблюдения за организациями (предприятиями), не относящимися к 
субъектам малого предпринимательства, выборочного обследования малых предприятий 
оптовой торговли (кроме микропредприятий), которые проводятся с месячной 
периодичностью, а также ежегодных выборочных обследований индивидуальных 
предпринимателей (начиная с 2007г.) и микропредприятий с распространением 
полученных данных на генеральную совокупность объектов наблюдения. 

В соответствии с требованиями системы национальных счетов оборот оптовой 
торговли организаций досчитывается на объемы деятельности, не наблюдаемой прямыми 
статистическими методами.  

Оборот оптовой торговли в процентах к предыдущему году в сопоставимых ценах 
формируется с учетом индекса-дефлятора, при расчете которого используется годовая 
структура оборота оптовой торговли, индексы потребительских цен на отдельные виды 
товаров, индексы цен производителей промышленных товаров, индексы цен на 
приобретенные организациями отдельные виды товаров, индекс цен приобретения 
отдельных видов зерна, а также индексы средних фактических экспортных цен на 
отдельные топливно-энергетические товары (Методологические положения по расчету 
индекса-дефлятора оборота оптовой торговли организаций оптовой торговли, 
утвержденные приказом Росстата от 30.04.2013г. № 172).  

 

 

 


